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Реферат:
1. Дисертація присвячена розробленню та обґрунтуванню теоретико-методичних підходів і рекомендацій
щодо інтерактивного контролювання витрат на маркетинг інновацій в умовах зростання інноваційного тиску
та його інструментального забезпечення. Визначено зміст, місце та роль маркетингу інновацій у системі
управління підприємством. Типологізовано витрати на маркетинг інновацій, надано їх видову
характеристику. Визначено тенденції змін та інструментарію контролювання витрат на маркетинг інновацій,
висвітлено інноваційний тиск як нове явище сучасності та наслідки його зростання. Проаналізовано моделі,
методи та інструментарій контролювання витрат на маркетинг інновацій, оцінено потенціал їх
інтерактивності та інноваційної чутливості. Розроблено систему інтерактивного контролювання витрат на
маркетинг інновацій в умовах зростання інноваційного тиску. Запропоновано підходи та інструментарій
щодо інтеграції контролювання витрат на маркетинг інновацій в систему управління підприємством.
Розроблено систему ключових показників для аналізування інноваційного тиску та ефективності
контролювання витрат на маркетинг, методику їх розрахунку та рекомендації щодо застосування. Практичне



значення одержаних результатів полягає в розробці методично завершених рекомендацій щодо формування
системи інтерактивного контролювання витрат на маркетинг інновацій в умовах зростання інноваційного
тиску та його інструментального забезпечення, які дозволяють удосконалити функціонал та
результативність управління підприємствами. Пропозиції щодо інтерактивізації контролювання витрат на
маркетинг інновацій та його інструментального забезпечення, а також методику розрахунку відповідних
індикаторів і надання рекомендацій щодо їх використання в системі управління підприємством
впроваджено ТОВ «Технолог» (довідка № 4 від 11.02.2021 р.), ТОВ «ПОЛІПЛАСТ» (довідка №2/5 від 12.09.2020
р.), ТОВ «С-Інжиніринг» (довідка №1-12 від 19.11.2019 р.), ТОВ ІПГ «Майстер» (довідка № 16/5 від 16.03.2020 р.).
Результати дисертації впроваджено у навчальний процес Національного університету «Одеська політехніка»
МОН, де їх використано при підготовці навчальної програми і методичного забезпечення дисципліни
«Інноваційні технології прийняття управлінських рішень» для всіх освітньо-наукових програм
спеціальностей «071 Облік і аудит», «073 Менеджмент», «076 Підприємництво, торгівля та біржова
діяльність» (другий освітньо-науковий рівень) (акт впровадження від 28.12.2022 р.).

2. The dissertation is devoted to the development and substantiation of theoretical and methodological
approaches and recommendations for interactive control of innovation marketing costs in the conditions of
growing innovation pressure and its instrumental support. The content, place and role of innovation marketing in
the enterprise management system are determined. Innovation marketing costs are typified, their specific
characteristics are given. The trends of changes and tools for controlling innovation marketing costs are
determined, innovation pressure is highlighted as a new phenomenon of modernity and the consequences of its
growth are highlighted. Models, methods and tools for controlling innovation marketing costs are analyzed, the
potential of their interactivity and innovation sensitivity is assessed. A system for interactive control of innovation
marketing costs is developed in the conditions of growing innovation pressure. Approaches and tools for
integrating control of innovation marketing costs into the enterprise management system are proposed. A system
of key indicators for analyzing innovation pressure and the effectiveness of controlling marketing costs, a
methodology for their calculation and recommendations for application are developed. The practical significance
of the results obtained lies in the development of methodically completed recommendations for the formation of a
system of interactive control of innovation marketing costs in the context of growing innovation pressure and its
instrumental support, which allow improving the functionality and effectiveness of enterprise management.
Proposals for the interactivity of control of innovation marketing costs and its instrumental support, as well as the
methodology for calculating the relevant indicators and providing recommendations for their use in the enterprise
management system have been implemented by Technolog LLC (reference No. 4 dated 02/11/2021), POLYPLAST
LLC (reference No. 2/5 dated 09/12/2020), S-Engineering LLC (reference No. 1-12 dated 11/19/2019), IPG Master
LLC (reference No. 16/5 dated 03/16/2020). The results of the dissertation were implemented in the educational
process of the National University "Odesa Polytechnic" of the Ministry of Education and Science of Ukraine, where
they were used in the preparation of the curriculum and methodological support of the discipline "Innovative
Technologies for Making Management Decisions" for all educational and scientific programs in the specialties "071
Accounting and Audit", "073 Management", "076 Entrepreneurship, Trade and Stock Exchange Activities" (second
educational and scientific level) (implementation act dated 12/28/2022).
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Власне Прізвище Ім'я По-батькові
головуючого на засіданні

 
Балан Олександр Сергійович

Відповідальний за підготовку
облікових документів

 
Свінарьова Ганна Борисівна 

Реєстратор   УкрІНТЕІ

Керівник відділу УкрІНТЕІ, що є
відповідальним за реєстрацію наукової
діяльності

Юрченко Тетяна Анатоліївна


