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Реферат:
1. З бурхливим розвитком ринкової економіки Китаю посилюється і роль маркетингу в його вищій освіті, а
конкуренція між університетами стає все більш жорсткою . У цьому контексті неминучим є вибір реалізації
стратегії бренду університету відповідно до змін зовнішнього середовища та потреб розвитку університету.
Для задоволення потреб розвитку ринкової економіки Китаю, з розвитком соціалістичної ринкової
економіки, глобальною інтеграцією, університети стають все більш ринково орієнтованими . Університет
також стає сферою конкурентної боротьби для студентів в різних формах конкуренції. Створення
впізнаваного університетського бренду створює хорошу основу для університету, щоб скористатися першою
можливістю у величезній ринковій конкуренції в країні та за кордоном . Отже, закладам освіти необхідно
підлаштовуватися під потреби законів розвитку самої вищої освіти. Реалізація стратегії бренду університету є



потребою розвитку та трансформації університету, а також підвищення його загальної
конкурентоспроможності. З розширенням кількості китайських університетів, вища освіта Китаю
перетворилася з елітарної на популярну . Типи та рівні китайських університетів є більш поширеними та
мають більш різноманітні стандарти, а вибір університетів споживачами вищої освіти також є більш
різноманітним та раціональним.

2. A successful brand is a recognizable product, service, person, or place that adds meaning to itself in such a way
that buyers or users perceive relevant, unique, sustainable added value that is likely to satisfy their needs. A brand
plays an important role in shaping an image, guaranteeing credibility, fostering trust, displaying individuality,
sharing value, and guiding consumption. Brands have therefore expanded from the narrow commercial sense to
include broad social branding, thus forming many brand categories, such as city brands and university brands.
University brand building aims to deal with increasing competition among universities under economic
globalization, promote university development, and handle employment volatility in the context of the knowledge
explosion and changing social mobility. Against the background of marketing and globalization of higher education,
many organizations and enterprises not only face stiff competition and quality problems in the market. Despite all
the current challenges, they need to implement brand management tools. The urgent task for universities was how
to apply the brand's marketing strategy to the brand management of universities, implement the optimal
distribution of tangible and intangible resources, create a good brand image, expand popularity and reputation and
gain competitive advantage.
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