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Реферат:
1. Аграрні підприємства відіграють ключову роль у формуванні продовольчої безпеки та забезпеченні
економічного розвитку. В умовах посилення конкурентної боротьби та впливу зовнішнього середовища, вони
змушені боротися за покращення своїх конкурентних позицій за допомогою дієвих інструментів маркетингу.
Саме маркетингова діяльність має забезпечити пізнаваність та схильність споживача до конкретного виду
агропродовольчої продукції, тобто відображення позитивних характеристик продукту у свідомості
споживача. Відповідно, мова йде про формування бренду продукту. Стратегічне управління брендом
аграрного підприємства стає важливим аспектом в умовах сучасного господарського середовища, що
постійно змінюється та вимагає адаптації. Зміни в споживчих уподобаннях, конкуренція на ринку та
технологічний прогрес ставлять підприємства перед необхідністю вдосконалення стратегій управління
брендом для збереження конкурентоспроможності. Ефективне управління брендом дозволяє аграрним
підприємствам виокремлюватися на ринку, збільшувати споживчу лояльність, залучати інвестиції та
розширювати експортні можливості. Науковий пошук, спрямований на розробку рекомендацій щодо



оптимальних стратегій управління брендом, стане важливим внеском у вдосконалення сучасного аграрного
сектору та сприятиме його сталому розвитку в умовах глобалізації та технологічних трансформацій.

2. Agricultural enterprises play a key role in creating food security and ensuring economic development. In the
face of increased competition and the influence of the external environment, they are forced to fight to improve
their competitive position with the help of effective marketing tools. It is marketing activities that should ensure
the recognition and inclination of the consumer to a specific type of agri-food product, that is, the reflection of the
positive characteristics of the product in the mind of the consumer. Accordingly, we are talking about the
formation of the product brand. Strategic brand management of an agricultural enterprise is becoming an
important aspect in the modern economic environment, which is constantly changing and requires adaptation.
Changes in consumer preferences, market competition, and technological advancements are confronting
businesses with the need to improve brand management strategies to remain competitive. Effective brand
management allows agricultural enterprises to stand out in the market, increase consumer loyalty, attract
investment, and expand export opportunities. Scientific research aimed at developing recommendations for
optimal brand management strategies will be an important contribution to the improvement of the modern
agricultural sector and will contribute to its sustainable development in the context of globalization and
technological transformations. The purpose of the study is to substantiate and develop theoretical foundations,
methodological provisions, and applied recommendations for strategic management of the brand of an agricultural
enterprise. The object of the research is the process of strategic management of the brand of an agricultural
enterprise.
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