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Реферат:
1. У роботі представлено результати дослідження чинників впливу рекламних текстів на купівельні наміри
споживачів. Актуальність дослідження зумовлена необхідністю психологічного аналізу впливу рекламних
текстів на споживачів, оскільки більшість із наявних на сьогодні досліджень не враховують індивідуальні та
типологічні особливості реципієнтів реклами, що негативно впливає на якість рекламної комунікації та може
мати негативні психологічні наслідки для суспільства. У соціальній психології наразі бракує чітко
схарактеризованої класифікації споживачів, яка б одночасно охоплювала основні прояви психічної
діяльності людини у сфері споживчої поведінки під рекламним впливом. Здійснено теоретичний аналіз
досліджуваної проблеми, розглянуто рекламний текст як соціокультурний феномен комунікації, метою
якого є формування купівельних намірів. Рекламний текст розуміється як складний текстовий жанр, що має
поєднувати у собі емоційні, комунікативні, репрезентативні, інформативні та мотиваційні функції. У
розумінні особою сприйнятого рекламного тексту значну роль відіграє когнітивна (попередній когнітивний
досвід, наявність чітких переконань та цінностей, що походять з соціальних умов життя) та емоційна



(здатність до адекватного емоційного реагування на зовнішні стимули) сфери.

2. The research presents the results of a study of the factors influencing advertising texts on consumer intentions.
The relevance of the study is due to the need for psychological analysis of the impact of advertising texts on
consumers, as most of the current studies do not take into account individual and typological characteristics of
recipients of advertising, which negatively affects the quality of advertising communication and may have negative
psychological consequences for society. Social psychology currently lacks a clearly defined classification of
consumers, which would simultaneously cover the main manifestations of mental activity in the field of consumer
behavior under the influence of advertising. Theoretical analysis of the researched problem is carried out, the
advertising text is considered as a sociocultural phenomenon of communication, the purpose of which is the
formation of purchasing intentions. Advertising text is understood as a complex text genre that should combine
emotional, communicative, representative, informative and motivational functions. Cognitive (previous cognitive
experience, the presence of clear beliefs and values derived from social living conditions) and emotional (ability to
adequately respond to external stimuli) play a significant role in the understanding of the perceived advertising
text.
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