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1. Державне регулювання ринку маркетингових комунікацій в Україні.

2. Public regulation of the marketing communications market in Ukraine.

Реферат:
1. У дисертації проведено дослідження теоретичних основ держаного регулювання відносин у сфері
маркетингових комунікацій та розроблено прикладні рекомендації для вдосконалення системи державного
регулювання ринку маркетингових комунікацій в Україні. Удосконалено понятійно-термінологічний апарат,
що використовується в маркетинговій сфері. Досліджено вплив концепції інтегрованих маркетингових
комунікацій на формування єдиного ринку засобів маркетингового просування. Виконано аналіз
нормативно-правового забезпечення ринку маркетингових комунікацій в Україні та надано рекомендації
щодо його вдосконалення, що ґрунтуються на дослідженому зарубіжному досвіді. Здійснена оцінка
діяльності органів, що входять в національну систему державного регулювання ринку, на основі глибокого
дослідження показників їх роботи. Визначено потенційну ефективність системи державного регулювання
ринку маркетингових комунікацій в Україні на базі експертних оцінок зовнішніх і внутрішніх чинників
розвитку системи регулювання. Проведено порівняльний аналіз національної та зарубіжних систем
державного регулювання ринків маркетингових комунікацій, визначено їхні переваги та недоліки.



Запропоновано проект організаційно-економічного реформування системи державного регулювання ринку
маркетингових комунікацій в Україні. Використано економіко-математичне моделювання, зокрема
інструментарій теорії ігор, для розширення можливостей підбору ефективних рішень у сфері державного
регулювання ринку маркетингових комунікацій.

2. The thesis presents the study of the theoretical foundations of public regulation of relations in the sphere of
marketing communications market and has developed the applied recommendations for improving the system of
public regulation of the marketing communications market in Ukraine. The concept-categorical apparatus used in
the marketing sphere has been improved. The influence of the concept of integrated marketing communications
on the formation of a single market of means of marketing promotion has been investigated. The analysis of
regulatory and legal support of the marketing communications industry in Ukraine has been made and
recommendations for its improvement have been provided, based on the foreign experience studied. An
assessment of the activities of the bodies included in the national system of public regulation of industry based on
a deep study of their performance indicators has been made. The potential effectiveness of the system of public
regulation of the marketing communications market in Ukraine has been determined on the basis of expert
assessments of external and internal factors of the development of the regulation system. A comparative analysis
of national and foreign systems of public regulation of marketing communications markets has been conducted, its
advantages and disadvantages have been determined. The project of organizational and economic reforming of the
system of public regulation of the marketing communications market in Ukraine has been proposed. Economic and
mathematical modeling, in particular the game theory toolkit, has been applied to increase the possibilities of
selecting effective solutions in the field of public regulation of the marketing communications market.
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