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V. Відомості про дисертацію
Мова дисертації:
Коди тематичних рубрик: 06.81

Тема дисертації:
1. Маркетингове забезпечення інноваційного продукту для пивоварних підприємств

2. The marketing providing of innovative product for brewing enterprises

Реферат:
1. Об’єкт – маркетингове забезпечення інноваційних процесів пивоварних підприємств. Мета – поглиблення і
розширення теоретичних і практичних основ маркетингового забезпечення інноваційних продуктів для
українських підприємств пивоварної галузі. Методи історичний, системний, порівняння, абстрагування,
аналізу, синтезу, моделювання. Результати – наукове обґрунтування теоретичних і практичних засад
маркетингового забезпечення інноваційного продукту для пивоварних підприємств, формування висновків
та практичних пропозицій щодо підвищення ефективності діяльності броварів. Новизна – удосконалено
теоретико-методичні засади маркетингового забезпечення виведення та просування інноваційного продукту
на вітчизняний ринок алкоголю; уточнено дефініцію «маркетингове забезпечення» та поняття «інноваційна
діяльність підприємства»; розвинуто методичні підходи до просування нової марки продукції (товару)
українських пивоварних підприємств на ринок завдяки застосуванню змішаної моделі просування;



запропоновано науково-методичні підходи до оцінки конкурентоспроможності інноваційного продукту на
основі методу бальних параметричних оцінок; вдосконалено систему складових параметричної оцінки
впровадження маркетингової товарно-інноваційної концепції вітчизняних пивоварних підприємств шляхом
розширення основних показників ефективності та формування ефектів від її впровадження. Впроваджено у
діяльність відділу аналізу обласних програм та бюджету Тернопільської обласної ради, ТОВ «Микулинецький
Бровар», ТОВ «Пивоварня «Опілля», ТОВ «АНТ» та у навчальний процес Тернопільського національного
економічного університету і Тернопільського національного технічного університету ім. І. Пулюя. Сфера
використання – діяльність Міністерства аграрної політики та продовольства України й Торгово-Промислової
Палати України.Галузь - економіка.

2. Object – marketing support of innovative processes of breweries. Purpose - deepening and expansion of the
theoretical and practical basis of marketing software of innovative products for Ukrainian enterprises of brewing
industry. Methods - historical, systematic, comparison, abstraction, analysis, synthesis, modeling. Results -
scientific foundation of theoretical and practical principles of marketing support of innovative product for
breweries, formation of conclusions and practical recommendations for improving the efficiency of breweries
activity. Novelty - the theoretical and methodological basis for marketing software of output and promotion of
innovative product on the domestic market of alcohol have been developed; the definition of "marketing software"
and the concept of "innovation activity of the company" have been clarified; methodological approaches to
promotion of a new brand of products (goods) of Ukrainian breweries to the market through the use of a mixed
model of promotion have been developed; scientific and methodological approaches to the assessment of the
competitiveness of innovative product on the basis of ballroom parametric estimates have been proposed; the
system of components of parametric estimation of introduction of marketing commodity and innovative concept
of domestic breweries by expanding of the main indicators of effectiveness and forming effects from it’s
implementation have been developed. Introduced in the activities of the department of the analysis of regional
programs and budget of Ternopil Regional Council, "Mykulynetska Brewery" LTD, "Brewery" Opillya" LTD, "ANT"
LTD and in the educational process of the Ternopil National Economic University and Ternopil National Technical
University named by I. Pulyuya. Scope of Application - activities of the Ministry of Agrarian Policy and Food of
Ukraine and the Chamber of Commerce and Industry of Ukraine.Industry - economics.
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