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Реферат:
1. У дисертаційній роботі висвітлено теоретичні підходи до формування бренду та його активів та уточнено
визначення категорії бренд, визначено особливості процесу формування бренду туристичних напрямків та
обґрунтовано поняття бренд-орієнтованої програми національного туристичного напрямку. В дисертаційній
роботі надано характеристику методичним засадам оцінювання ефективності брендів та запропоновано
методичний підхід до оцінювання ефективності управління активами туристичних брендів. Визначено
необхідність та запропоновано засади державного регулювання процесу створення територіального
туристичного бренду, а також розроблено бренд-орієнтовану програму управління національним
туристичним продуктом (на прикладі Карпатського регіону). Основні напрямки формування бренд-
орієнтованої програми управління національним туристичним продуктом Карпатського регіону полягають у



створенні загальнодержавної Концепції державного регулювання процесу формування територіального
туристичного бренду в Україні. В рамках Концепції автором було запропоновано бренд-орієнтовану
маркетингову Програму управління національним туристичним продуктом на прикладі Карпатського
регіону. Метою даної програми має стати забезпечення брендингової спрямованості комунікацій, що
дозволить здійснити ефективне формування та просування туристичного продукту "Українські Карпати".
Основними структурними блоками бренд-орієнтованої регіональної Програми управління національним
туристичним продуктом було визначено наступні: економічна, юридична, екологічна, соціальна, кадрова,
соціальна, комунікативна складова та забезпечення безпеки туристів. В межах Програми було розроблено
модель її бренд-платформи та визначено заходи її реалізації.

2. Thesis highlights the theoretical approaches to brand formation and its assets and also clarifies the definition of
the category "brand". It also determines the peculiarities of the process of brand formation for tourism
destinations and grounds the notion of brand-oriented programme for a national tourism destination. The work
describes the methodological basis for brand efficiency assessment and suggests a new methodological approach
to the assessment of assets management efficiency for tourism brands. The necessity of state regulation is
demonstrated and the fundamentals of such regulation are described for the process of territorial tourism brand
formation. Also, a brand-oriented programme is developed for national tourism product management (the
Carpathian region case study). Key destinations in the formation of brand-oriented programme for national
tourism product management of the Carpathian region are attributed to the formation of the nationwide Concept
of state regulation of the process of territorial tourism brand formation in Ukraine. Within the framework of this
Concept the author of the thesis suggests a brand-oriented marketing Programme for national tourism product
management for the study case of the Carpathian region. The aim of this programme is the provision of brand
orientation of communications that would enable the efficient formation and promotion of the tourism product
"Ukrainian Carpathians". The key structural units of the brand-oriented regional Programme on national tourism
product management are defined as follows: economic, legal, environmental, social, personnel, communications
and security provision for tourists. Within the framework of this Programme a model of its brand platform has
been constructed and the means on its realization have been determined.
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