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V. Відомості про дисертацію
Мова дисертації:
Коди тематичних рубрик: 06.81

Тема дисертації:
1. 1. Маркетинг інноваційних молочних продуктів на засадах дегустаційного підходу.

2. 3. The marketing of innovative dairy products based on tasting approach.

Реферат:
1. 1. Об'єкт - процеси щодо здійснення маркетингу інноваційних молочних продуктів та їхнє виведення на
ринок шляхом застосування дегустаційного підходу. Мета - розроблення науково-методичних та
практичних рекомендацій щодо процесу формування і реалізації маркетингу інноваційних молочних
продуктів на засадах дегустаційного підходу молокопереробних підприємств. Методи - абстрактно-
логічний, порівняльного статистичного аналізу, графічний, монографічний, кореляційного і регресійного
аналізу, соціологічних та експертних опитувань, профільний, комплексного аналізу, маркетингові
дослідження. Результати - розроблено теоретичні положення і практичні рекомендації щодо формування та
реалізації маркетингу інноваційних молочних продуктів на засадах дегустаційного підходу
молокопереробних підприємств і обґрунтовано доцільність їхнього застосування. Новизна - побудовано
модель "реального взірця" нового молочного продукту, максимально наближеного до потреб споживачів,
шляхом використання дегустаційного підходу; удосконалено комплекс маркетингу молочної продукції на
споживчому ринку і принципи взаємодії його елементів при розробленні нових харчових продуктів;



запропоновано концептуальні підходи до формування показників якості продукції з допомогою експертних
дегустаційних методів і на основі проведення фокус-групового дослідження до рівня "бажаності" споживача;
уточнено процес управління створенням інноваційних молочних продуктів за допомогою дегустаційних
методів маркетингових досліджень для заснування дегустаційних центрів на підприємствах; розвинуто
теоретичні підходи до визначення поняття "дегустація" у процесі маркетингових досліджень потреб
споживачів на молокопереробних підприємствах. Впроваджено у діяльність ПрАТ "Тернопільський
молокозавод", ВАТ "Молокозавод "Самбірський", ЗАТ "Хмельницька маслосирбаза", ТОВ ВТП "Агропереробка",
у практичну діяльність головного управління економіки Тернопільскої обласної державної адміністрації, у
навчальний процес Тернопільського національного економічного університету та Львівського національного
університету імені Івана Франка. Сфера використання - діяльність молокопереробних підприємств.

2. 3. The object is processes regarded to marketing of innovative dairies and their leadingout to the market by
applying of tasting approach. The aim is the development of scientifically-methodical and practical
recommendations in relation to the process of forming and realization of marketing of innovative dairies on
principles of tasting approach of dairy enterprises. The methods are abstractly-logical, comparative statistical
analysis, graphic, monographic, cross-correlation and regressive analysis, sociological and expert questioning,
profile, complex analysis, marketing researches. Results - theoretical positions and practical recommendations in
relation to forming and realization of marketing of innovative dairies on principles of tasting approach of dairy
enterprises are worked out and expediency of their application is reasonable. The novelty - the model of the "real
standard" of new dairy product maximally close to the necessities of consumers is built, by the use of tasting
approach; the complex of marketing of dairy products at the user market and principles of cooperation of its
elements at development of new food products are improved; conceptual approaches to forming of indexes of
quality of products with the help of expert tasting methods and on the basis of realization of focus-group research
to the level of "desirability" of consumer are offered; the management process of creation of innovative dairies by
means of tasting methods of marketing researches for basing of tasting centers on enterprises is specified; the
theoretical going near determination of concept "tasting" in the process of marketing researches of necessities of
consumers at dairy enterprises is developed. Introduced into the activity of PrJSC "Ternopil dairy factory", OJSC
"Dairy factory "Sambirskyi", CJSC "Khmelnytskyi Butter", Co. Ltd. TAP "Agropererobka", into the practical activity of
the Economic Ternopil Regional State Administration, into the educational process of Ternopil National Economic
University and Lviv National University of Ivan Franko. The scope is the activity of dairy enterprises.
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