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1. Теоретико-методологічні засади планування маркетингу на підприємствах харчової промисловості

2. Theoretical bases of planning marketing on enterprises of food industry

Реферат:
1. Удосконалено основні дефініції процесу планування маркетингу на підприємстві, систематизовано його
основні етапи та види, з'ясовано головні проблеми вирівнювання маркетингу на підприємстві, розвинуто
підхід до трейд-маркетингу як складової в ланцюгу маркетингового планування. Запропоновано підхід до
визначення життєвої цінності сегменту з метою розвитку довгострокових відносин із цільовим ринком.
Розвинуто економічну сутність теорії екстерналій в маркетингу, природи їх виникнення в процесі
планування маркетингу на підприємстві, що за рахунок аналізу та планування інформаційних потоків,
забезпечує ефективність політики просування та розповсюдження продукції. Розроблено теоретичний підхід
до визначення механізму формування попиту через воронку продаж з врахуванням ефективності генерації
лідів. Запропоновано та обґрунтовано доцільність планування витрат на маркетинг на підприємствах
харчової промисловості при досягненні максимального рівня попиту, що забезпечується сучасною
концепцією маркетингу взаємовідносин. Досліджено сучасний стан рекламної активності вітчизняних
підприємств на ринку України, тенденції формування бюджету маркетингу та його структурного розподілу



господарюючими суб'єктами, розвиток трейд-маркетингу, з метою обґрунтування перспективності
планування маркетингової діяльності підприємством.

2. Basic definitions the process of marketing planning are improved on enterprise, it systematized the basic stages
and kinds, the main problems of smoothing marketing are found out on enterprise, going is developed near trade-
marketing as constituent in to the chain of the marketing planning. Offered approach to determination of vital
value segment with the aim the development of long-term relationships with a target audience. Economic essence
by theory of externality is developed in marketing, nature their origin in the process of planning marketing an
enterprise, that due to analysis and planning of informative streams provides efficiency politics advancement and
distribution of products. The theoretical going is worked out near determination mechanism of generuting
demand through a crater sale taking into account efficiency of generation leads. Expediency of planning charges is
offered and reasonable marketing on the enterprises of food industry at the achievement of maximal value service
that is provided by modern conception of marketing mutual relations. A modern advertisement market in Ukraine,
tendency of forming marketing budget condition is investigational and him structural distribution by managing
subjects, development of trade-marketing, with the aim ground perspective of marketing planning activity by an
enterprise.
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