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2. Advertising communications as a factor of socialization in modern Ukrainian society

Реферат:
1. Дисертацію присвячено визначенню рекламних комунікацій як чинника соціалізації шляхом створення
соціально-комунікаційної моделі впливу рекламних комунікацій на процес соціалізації. На підставі аналізу
зарубіжних і вітчизняних наукових праць, широкої джерельної бази, масиву емпіричних даних визначено
комунікаційні засоби соціалізаційного впливу реклами на цільову аудиторію; запропоновано класифікацію
основних образів героїв реклами на основі їх соціалізаційного впливу; простежено зв’язок споживацької
задоволеності з соціальним схваленням як фактором соціалізаційного впливу та розроблено соціально-
комунікаційну модель впливу рекламних комунікацій на процес соціалізації (AIDASSoc), що дозволило
обґрунтувати соціально-комунікаційну сутність впливу рекламних комунікацій як чинника соціалізації.
Теоретично осмислено та систематизовано множину інструментів та технологій сучасних рекламних
комунікацій як чинників соціалізації, що дало змогу доповнити теорію рекламних комунікацій низкою нових



концептуальних положень, класифікацій, моделей тощо, окреслити шляхи розвитку сучасної української
реклами.

2. The dissertation deals with the advertising communications as a factor of socialization, the communication
means of socializing the impact of advertising on the target audience, the importance of human-centric
communication technologies as a factor of modern socialization has been clarified. In the first chapter of the
dissertation, the characteristics of the problem situation are determined, which is manifested through the need of
each individual to obtain relevant knowledge, skills, norms, value orientations, behavior patterns and through the
contradictions between the means of its satisfaction. In the second chapter of the dissertation, features of tools
and technologies of modern advertising communications as a factor of socialization are determined. In the third
chapter of the dissertation, the importance of human-centric communication technologies as a factor of modern
socialization was noted. The author defined a number of human-centric communication technologies that are
oriented to the needs and interests of the target audience of advertising, in particular, storytelling, infographic,
teaser advertising, native advertising. In the fourth chapter of the dissertation, the characteristics of advertising
heroes are determined through their influence on the process of socialization of the target audience. The author's
classification of main characters of advertising heroes based on their socialization impact: the hero-rebel, the
hero-conformist, the hero-innovator, the hero-professional. In the fifth chapter in the dissertation the importance
of satisfaction of the target audience of advertising communications as a factor of socialization influence was
noted, defines the features of the socializing influence of advertising communications, based on the satisfaction of
the target audience, defines the relationship between consumer satisfaction and social approval. On the basis of
advertising models AIDAS and AISDALSLove the author developed a social-communication model of the influence
of advertising communications on the process of socialization – AIDASSoc.
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