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Реферат:
1. Дисертаційна робота присвячена розвитку теоретичних та методологічних засад, розробці методичних і
практичних рекомендацій щодо формування й управління портфелями брендів телевізійної компанії.
Досліджено наукові підходи до визначення понять "портфель брендів телекомпанії", "система телевізійних
брендів", "архітектура портфеля брендів телекомпанії", "бренд телеканалу", "бренд телепередачі" та ін.
Оцінено роль кожного типу у системі телевізійних брендів. Виявлені особливості формування телевізійних
брендів телеканалів, телепрограм і телеведучих. Досліджено науково-теоретичну базу формування
портфеля брендів телевізійної компанії. Проаналізовано прикладні аспекти формування архітектури
портфеля брендів телевізійними компаніями. Досліджено стан світового та вітчизняного ринку телепослуг.
Обґрунтовано структуру та роль основних елементів організаційно-економічного механізму управління
портфелем брендів як динамічної системи формування принципів, цілей, завдань, функцій, моделей, форм і



методів, що дозволяють трансформувати систему брендів, якими володіє компанія до такого цільового
стану, який враховуватиме чинники зовнішнього та внутрішнього маркетингового середовища підприємства,
спрямовані на досягнення відповідного рівню ефективності управління розвитком портфеля брендів,
передусім, збільшення його капіталу. Визначено основні етапи формування портфеля брендів телевізійної
компанії. Надано методику розроблення бренд-стратегії та запропоновано інструменти контролю
ефективності її реалізації.

2. The dissertation is dedicated to development of theoretical and methodological foundations, methodological
developing and practical recommendations on the formation and management of portfolios of brands
broadcasters. Studied scientific approaches to the definition of TV company brand portfolio, brand portfolio
architecture of TV company, TV channel brand, TV program brand and others. Тhe role of each of these types of
brands in the overall system of television brands was reviewed. Specific features of formation of brands of TV
channels, and TV broadcasters were revealed. Scientific and theoretical basis of brand portfolio of television
company is formed. Analyzed applied aspects of brand portfolio architecture domestic broadcasters, the situation
on the world and domestic market of TV services. Revealed that the market is divided into four main segments:
television advertising services market, providing air terrestrial television functioning; services market subscription
television viewing (Pay TV); market TV services funded non-profit institutions, government agencies and non-
governmental public organizations; Grounded structure and role of the main elements of the organizational and
economic mechanism of portfolio brands like dynamic system formation principles, goals, objectives, functions,
models, forms and methods to transform the system of brands owned by the company. So its target state, which
will take into account factors marketing environment of enterprise, to achieve the appropriate level of
management efficiency development portfolio of brands, primarily to increase its capital. Courtesy and method of
forming the basic stages of brand portfolio TV company and offered tools for monitoring the implementation of it's
strategy.
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