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Реферат:
1. Дисертація присвячена комплексному аналізу візуального брендингу в сучасній fashion-індустрії. У Вступі
обґрунтовано актуальність обраної теми дослідження, визначено мету, завдання наукового пошуку, об’єкт,
предмет і методи дослідження, наукову новизну, практичне значення та апробацію одержаних результатів,
відомості про особистий внесок здобувача, публікації, структуру та обсяг роботи. Зокрема, об’єкт
дослідження – візуальний брендинг як складова fashion-індустрії, предмет – принципи та засоби створення
візуальної ідентичності бренду сучасної fashion-індустрії. Наукова новизна одержаних результатів полягає в
тому, що у дисертації: уперше: сформульовано цілісну концепцію візуального брендингу у fashion-індустрії
як мультиплікативної системи, що поєднує графічний дизайн, цифрові комунікації та соціокультурні
трансформації першої чверті ХХІ століття; виявлено та систематизовано специфічні трансформації
візуальної ідентифікації українських брендів в умовах воєнного стану, зокрема через використання
типографії (принтів-закликів, цитат) як інструменту національної маніфестації та посилення ідентичності;
типологізовано дизайн-рішення вебсайтів та соціальних мереж fashion-брендів за композиційно-графічними



ознаками (мінімалістичні, карткові, бізнес-типу) та характером адаптації логотипів для мультимедійних
носіїв (заміна на фавікони, зміна колористики); удосконалено: класифікацію логотипів у модній індустрії
(шрифтові, комбіновані, акроніми), адаптовану до специфіки українського ринку дизайнерського одягу,
взуття та ювелірних виробів; розуміння взаємозв’язку між ринковим сегментуванням (люкс, преміум, мас-
маркет) та стратегіями візуальної репрезентації в контексті колористики, неймінгу та типографії; підходи до
проєктування дизайн-паковання ювелірних брендів, де поєднано принципи мінімалізму, екологічності та
функціональної розкоші з елементами персоналізації; набуло подальшого розвитку: дослідження засобів
візуальної нарації в цифрових середовищах як методу побудови емоційного зв’язку між брендом та
аудиторією через маніпулювання зображеннями та мультимедіа; теоретичне обґрунтування ролі графічного
дизайну як фундаментального компонента формування асоціативного зв’язку з цінностями бренду в системі
fashion-брендингу; прогнозування векторів розвитку візуальної ідентифікації через впровадження
імерсивних технологій та генеративного штучного інтелекту в дизайн-процеси для покращення розповіді
історій. Практичне значення одержаних результатів полягає в тому, що сформульовані положення,
теоретичні висновки та фактичний матеріал можуть бути використані в навчальному процесі та практичній
діяльності дизайнерів. Наголошено, що найбільш поширеними типами вебсайтів електронної комерції
української fashion-індустрії є інтернет-магазини, брендові сайти та маркетплейси, а композиційно-
графічним рішенням сторінок – мінімалістичне (головна сторінка брендових сайтів люксового і преміум
сегментів), карткове (каталоги, інтернет-магазини) та бізнес-типу (головна сторінка маркетплейсів);
типографічне рішення використовується для інформаційних сторінок («Про бренд», «Про нас»). Виявлено,
що у системі візуальної ідентифікації брендів українського одягу, взуття, аксесуарів та ювелірних брендів
тенденція звернення до національної ідентичності отримала виявлення в кількох форматах: використання
елементів декоративно-прикладного та ужиткового мистецтва в дизайні логотипів та/або фавіконів;
побудова філософії бренду на національному менталітеті, що проявляється в певних візуальних алюзіях або
метафорах. Тенденція візуальної репрезентації позиції українських брендів засобами типографії (принт-
заклик, констатація чи цитата на одязі, взутті та аксесуарах) активізується з початком активної фази
російсько-української війни. Меседжі спрямовані на посилення відчуття національної ідентичності, відмови
від проросійських наративів, чужої мови та культури, прагнення до перемоги, важливості збереження
незалежності та суверенності. Ключові слова: візуальний брендинг, бренд, fashion-індустрія, дизайн одягу,
дизайн паковання, колаборація, fashion-комунікація, ідентичність бренду, сторітелінг, цифровий простір,
соціальні мережі.

2. The dissertation is devoted to a comprehensive analysis of visual branding in the modern fashion industry. The
Introduction substantiates the relevance of the chosen research topic, defines the goal, objectives of scientific
research, object, subject and methods of research, scientific novelty, practical significance and approbation of the
obtained results, information about the personal contribution of the applicant, publications, structure and scope of
work. In particular, the object of the research IS visual branding as a component of the fashion industry, the
subject is the principles and means of creating a visual brand identity of the modern fashion industry. The
scientific novelty of the obtained results lies in the fact that the dissertation: for the first time: formulates a holistic
concept of visual branding in the fashion industry as a multiplicative system that combines graphic design, digital
communications and socio-cultural transformations of the first quarter of the 21st century; identified and
systematized specific transformations of the visual identification of Ukrainian brands under martial law, in
particular through the use of typography (prints – appeals, quotes) as a tool of national manifestation and
strengthening of identity; typologized design solutions of websites and social networks of fashion brands by
compositional and graphic features (minimalist, card, business-type) and the nature of logo adaptation for
multimedia media (replacement with favicons, change of color); improved: classification of logos in the fashion
industry (font, combined, acronyms), adapted to the specifics of the Ukrainian market of designer clothing,
footwear and jewelry; understanding of the relationship between market segmentation (luxury, premium, mass
market) and strategies of visual representation in the context of color, naming and typography; approaches to
designing jewelry brand packaging, combining the principles of minimalism, environmental friendliness and



functional luxury with elements of personalization; further developed: research into means of visual narration in
digital environments as a method of building an emotional connection between a brand and an audience through
image manipulation and multimedia; theoretical substantiation of the role of graphic design as a fundamental
component of forming an associative connection with brand values in the fashion branding system; forecasting the
vectors of development of visual identification through the introduction of immersive technologies and generative
artificial intelligence into design processes to improve storytelling. The practical significance of the results
obtained lies in the fact that the formulated provisions, theoretical conclusions and factual material can be used in
the educational process and practical activities of designers. It was found that in the system of visual identification
of brands of Ukrainian clothing, footwear, accessories and jewelry brands, the tendency to appeal to national
identity was manifested in several formats: the use of elements of decorative and applied and applied art in the
design of logos and/or favicons; building a brand philosophy on the national mentality, which is manifested in
certain visual allusions or metaphors. The tendency to visually represent the position of Ukrainian brands by
means of typography (print – appeal, statement or quote on clothing, footwear and accessories) is activated with
the beginning of the active phase of the Russian-Ukrainian war. The messages are aimed at strengthening the
sense of national identity, rejection of pro-Russian narratives, foreign language and culture, the desire for victory,
the importance of preserving independence and sovereignty. Keywords: visual branding, brand, fashion industry,
clothing design, packaging design, collaboration, fashion communication, brand identity, storytelling, digital space,
social networks.
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