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Тема дисертації:
1. Формування інтегрованих маркетингових комунікацій глобальних компаній мережевого маркетингу

2. Formation of integrated marketing communications of global network marketing companies

Реферат:
1. Об'єкт - процес формування інтегрованих маркетингових комунікацій компаній в умовах глобалізації
бізнесу. Мета - теоретичні та прикладні засади формування інтегрованих маркетингових комунікацій
глобальних компаній мережевогомаркетингу. Методи - аналіз, синтез, індукція та дедукція, формалізація,
моделювання, абстрагування, монографічний, графічні та табличні методи, метод структурно-динамічного
аналізу, пакет програм iThink, експрес-опитування, глибинне інтерв'ю та компаративний аналіз. Результати -
розвиток теоретичних положень формування інтегрованих маркетингових комунікацій глобальних компаній
мережевого маркетингу та виробленні на цій основі практичних рекомендацій щодо напрямів їх
вдосконалення, зокрема і в Україні. Новизна - вперше розроблено імітаційну модель формування
інтегрованих маркетингових комунікацій глобальних компаній мережевого маркетингу; удосконалено
поняття "глобальна компанія мережевого маркетингу" (MLM-компанія), модель формування маркетингових



комунікацій; набуло подальшого розвитку поняття "маркетингові комунікації", поняття "інтегровані
маркетингові комунікації", виокремлення основних тенденцій впливу глобалізації та інформатизації на
процес формування ІМК, програма комунікативних заходів щодо підтримки та розвитку компаній
мережевого маркетингу в Україні, підтверджена гіпотеза щодо необхідності використання поведінкової
моделі "ієрархія залучення" в процесі формування маркетингових комунікацій. Впроваджено у практичну
діяльність Українським національним комітетом Міжнародної Торгової Палати (ICC Ukraine),
Тернопільською обласною державною адміністрацією, Українською асоціацію прямого продажу (UAPP), ТОВ
"Емвей Україна" та в навчальний процес Тернопільського національного економічного університету. Сфера
використання - діяльність Міністерства економічного розвитку і торгівлі України та Комітету Верховної Ради
України з питань промислової політики та підприємництва.

2. The object of the dissertation is the processes of formation of integrated marketing communications of
companies in the conditions of business globalization. The aim is the theoretical and applied principles of
formation of integrated marketing communications of global network marketing companies. The methods:
analysis, synthesis, induction and deduction, formalization, modeling, abstraction, monographic, graphical and
tabular methods, structured-dynamic analysis, iThink software package, express survey, in-depth interview and
comparative analysis. The results: development of theoretical positions of formation of integrated marketing
communications of global network marketing companies and the development of practical guidelines on how to
improve them, in particular in Ukraine. The novelty - a simulation model for the formation of integrated marketing
communications of global network marketing companies has been developed for the first time; the concept of
"global network marketing company" (MLM-company) and formation of marketing communications model has
been improved; the concept of "marketing communications", the concept of "integrated marketing
communications" have got further development, main trends of the impact of globalization and informatization on
the process of formation of the IMC have been identified, the program of communicative measures to support and
develop the network marketing companies in Ukraine have got further development and the hypothesis about the
necessity of using the behavioral model "hierarchy of engagement" in the process of formation of marketing
communications have been proved. The results are implemented into practical activity of Ukrainian International
Chamber of Commerce, Ternopil Regional State Administration, Ukrainian Direct Selling Assosiation, LLC Amway
Ukraine and to Ternopil National Economic University educational process. Sphere of application: activities of the
Ministry of Economic Development and Trade of Ukraine, Committee on Industrial Policy and Entrepreneurship of
the Verkhovna Rada of Ukraine.
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