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Реферат:
1. У дисертації розглянуто стратегії підприємств фармацевтичного бізнесу та запропоновано авторське
розуміння сутності процесів розроблення та імплементації маркетингових стратегій. Доведено, що стратегії
фармацевтичних підприємств мають передбачати багатоаспектність, консеквентність і виявлятися у
логічному виокремленні трьох сегментів (лікарів, фармацевтів, споживачів) для двох груп товарів
(рецептурних і безрецептурних фармацевтичних продуктів). Визначено, що конститутивними компонентами
процесу формування маркетингових стратегій є сегментування, таргетування, позиціонування в межах
дезидератів соціальної відповідальності фармацевтичного бізнесу. Удосконалено методичний підхід оцінки
зв'язку сегментування, таргетування, позиціонування і формування конкурентних маркетингових стратегій
підприємств на основі використання методу рейтингової оцінки сегментів. Запропоновано уведення трейд-
маркетингу для впроваджування стратегій маркетингу в сучасних умовах зростаючої конкуренції з боку
вітчизняних й закордонних підприємств та розроблено систему формування функцій та бюджету цього



структурного підрозділу. Пропозиції щодо формування та реалізації стратегій маркетингу на
фармацевтичному ринку сприятимуть підвищенню конкурентоспроможності та удосконаленню процесів
запровадження соціально-етичного маркетингу фармацевтичних підприємств.

2. Strategies of the enterprises of pharmaceutical business are considered in the dissertation and the author's
understanding of the essence of a processes of elaboration and implementation of marketing strategies is
presented. It is proved, that strategies of pharmaceutical enterprises should provide multi-aspects, consequence
and they have to be exposed in a logic highlighting of three segments (doctors, pharmacists, consumers) for two
groups of goods (ethical and OTC pharmaceutical products). Constructive components of processes of formation
of marketing strategies are segmentation, targeting, positioning in frameworks of desiderates of social
pharmaceutical business. It is recognized, that the most essential factors of success of the pharmaceutical
enterprise and its goods on the market are: manufacturing and sale of products which reply the European
standards, high quality, and efficiency which is proved by long-term medical trials; highly skilled medical
representatives; use of optimal methods of promotion of the goods. The analysis is carried out and it is proved,
that strategic planning of marketing communication has special value for pharmaceutical marketing because
specific to the pharmaceutical market channels of communications are used for promotion of medicinal products.
Introduction of trade-marketing for implementation of marketing strategies in modern conditions of increasing
competition from the side of local and foreign enterprises is offered, and the system of functions' and budget
building of this structural division is offered. The suggestion of formation and realisation of marketing strategies
on the pharmaceutical market will encourage increase of competitiveness and perfection of the processes of
implementation of socially-ethical marketing of the pharmaceutical enterprises.
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