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1. Формування стратегій глобальної маркетингової діяльності підприємств на ринку продуктів харчування.

2. Elaboration of global marketing strategies for companies at the food market.

Реферат:
1. Дисертацію присвячено дослідженню теоретичних засад та розробці практичних рекомендацій щодо
формування стратегій глобальної маркетингової діяльності виробників продуктів харчування для
забезпечення ефективного розвитку в умовах глобального ринку. У роботі узагальнено теоретичні підходи до
вивчення сутності стратегій глобальної маркетингової діяльності, визначена класифікація стратегій
маркетингової діяльності на глобальному ринку та охарактеризовані умови їх використання. Запропоновано
модель системного формування стратегій глобальної маркетингової діяльності. Визначена процедура
аналізу глобального середовища в сегменті ринку продуктів швидкого харчування та розкрито характер
соціально-культурних та внутрішнокорпоративних чинників глобалізації стратегій. Визначені конкурентні
переваги національних виробників в сегменті продуктів швидкого харчування на глобальному ринку,
розроблено стратегію зростання національних виробників на глобальному ринку та стратегію охоплення



глобального ринку.

2. The dissertation is devoted to the research of theoretical foundations and working out of practical
recommendations for elaboration of global marketing strategies for food producers to ensure the stable
development at the global market. The paper reviews the theoretical approaches to research of global marketing
activities essence, specifies the classification of marketing strategies at the global market and characterizes the
conditions of their implementation. The author presents a model of the system-based development of global
marketing strategies. The procedure for analyzing the global environment at the fast food market segment is
summarized in the dissertation, and the nature of socio-cultural and intra-corporate factors of strategies
globalization is described in the work. The author also determines the competitive advantages of domestic fast
food producers at the global market, develops the growth strategy for the domestic producers at the global
market, as well as global market coverage strategy.
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