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1. Удосконалення маркетингових механізмів розподілу і реалізації аграрної продукції в контексті викликів
сучасності

2. Improving marketing mechanisms for the distribution and sale of agricultural products in the context of modern
challenges

Реферат/анотація:
1. Визначено, що ключовими задачами маркетингової діяльності сільськогосподарських підприємств є
формування місії та системи стратегічних цілей, обґрунтування ринкового позиціонування, планування
виробничої та фінансової діяльності, а також розробка та реалізація ефективних маркетингових стратегій.
При цьому, основними принципами маркетингу повинні виступати орієнтація на потреби споживача,
визнання цінності ринкової інформації, економічна обґрунтованість управлінських рішень, врахування
взаємозв’язку виробничих та збутових процесів, а також використання маркетингових досліджень як основи
для планування виробничого циклу та вибору інструментів комунікації. Обґрунтовано, що ефективність
маркетингової діяльності сільськогосподарських підприємств залежить від сукупності інституціональних,
економічних та організаційних умов, серед яких ключовими є нормативно-правове регулювання, фінансово-
кредитне забезпечення, раціональна система ціноутворення, а також наявність діючого механізму



управління та контролю виробничо-господарської та збутової діяльності. В той же час, виявлена необхідність
рішення ряду проблем, які пов’язані з підвищенням гнучкості виробництва, розвитком підприємницьких та
технічних компетенцій, розширенням каналів просування продукції, удосконаленням системи сервісних
послуг для товаровиробників та розвитком інформаційно-комунікаційної структури.

2. It is determined that the key tasks of marketing activities of agricultural enterprises are the formation of a
mission and a system of strategic goals, substantiation of market positioning, planning of production and financial
activities, as well as the development and implementation of effective marketing strategies. At the same time, the
main principles of marketing should be orientation to consumer needs, recognition of the value of market
information, economic justification of management decisions, consideration of the interrelationship of production
and sales processes, as well as the use of marketing research as a basis for planning the production cycle and
choosing communication tools. It is substantiated that the effectiveness of marketing activities of agricultural
enterprises depends on a set of institutional, economic and organizational conditions, among which the key ones
are regulatory and legal regulation, financial and credit support, a rational pricing system, as well as the presence
of an operating mechanism for management and control of production, economic and sales activities. At the same
time, it was found necessary to solve a number of problems related to increasing the flexibility of production,
developing entrepreneurial and technical competencies, expanding product promotion channels, improving the
service system for commodity producers, and developing the information and communication structure. It was
proven that the marketing activities of agricultural enterprises are characterized by a number of specific features
due to their dependence on natural, climatic, and geographical conditions, biological factors, cyclicality and
seasonality of production, as well as the high social significance of agricultural products. An additional impact is
exerted by the complexity of organizational and legal forms of management, the insufficient level of integration
and cooperation, the variability of forms of marketing organization, the high sensitivity of agromarketing to
changes in the external environment, the specifics of regulatory and legal regulation, and the peculiarities of the
formation of human resources.
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