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1. Бренд-менеджмент підприємств легкої промисловості.

2. Brand management of light industry enterprises.

Реферат:
1. Наукова новизна одержаних результатів полягає у розв’язанні важливого та актуального наукового
завдання щодо удосконалення та подальшого розвитку теоретичного і методичного забезпечення процесу
бренд-менеджменту підприємств легкої промисловості. У першому розділі досліджено зміст понять «бренд»
та «бренд-менеджмент», його основних процесів. Висвітлено питання впливу визначників бренду на
формування лояльності споживачів. Розглянуто види визначників бренду, їх призначення і форми.
Досліджено тенденції щодо розробки основних атрибутів бренду, таких як: ім’я, логотип, фірмовий шрифт та
фірмові кольори. У другому розділі проаналізовано сектор легкої промисловості України, проведена оцінка
конкурентоспроможності українських брендів одягу у порівнянні з міжнародними брендами. Удосконалено
науково-методичний підхід до оцінки конкурентоспроможності брендів підприємств легкої промисловості.
У третьому розділі дістав подальшого розвитку понятійно-категоріальний апарат теорії маркетингу шляхом
уточнення економічної сутності поняття «система бренд-менеджменту підприємства» як організаційно-
функціонального механізму (підсистеми) маркетингу. Вдосконалено організаційно-методичний підхід до



управління брендами підприємств легкої промисловості. Запропоновано методологічний базис управління
товарним асортиментом підприємств легкої промисловості. Набуло подальшого розвитку науково-
методичне забезпечення аналітичної складової процедур роботи із споживачами на кожному з етапів
«воронки продажів» підприємств легкої промисловості. Розроблено методичний підхід до оцінювання
ефективності імплементації системи бренд-менеджменту підприємств легкої промисловості.

2. The scientific novelty of the obtained results is the solution of an important and relevant scientific task to
improve and further develop the theoretical and methodological support of the brand management process of
light industry enterprises. The first section examines the content of the concepts of "brand" and "brand
management", its main processes. The issue of the influence of brand determinants on the formation of consumer
loyalty is covered. The types of brand determinants, their purpose and form are considered. Trends in the
development of the main attributes of the brand, such as name, logo, corporate font and corporate colors, have
been studied. The second section analyzes the light industry sector of Ukraine, assesses the competitiveness of
Ukrainian clothing brands in comparison with international brands. The scientific and methodological approach to
assessing the competitiveness of brands of light industry enterprises has been improved. In the third section, the
conceptual and categorical apparatus of marketing theory was further developed by clarifying the economic
essence of the concept of "enterprise brand management system" as an organizational and functional mechanism
(subsystem) of marketing. The organizational and methodological approach to brand management of light industry
enterprises has been improved. The methodological basis of management of the product range of light industry
enterprises is offered. Scientific and methodological support of the analytical component of procedures for
working with consumers at each stage of the "sales funnel" of light industry enterprises has been further
developed. A methodical approach to evaluating the effectiveness of the implementation of the brand management
system of light industry enterprises has been developed.
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