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Реферат:
1. У дисертації розроблено теоретичні положення та методичні рекомендації щодо формування ефективної
системи маркетингу партнерських відносин м’ясопереробних підприємств. У рамках поставлених завдань
досліджено понятійний апарат маркетингу партнерських відносин, обґрунтовано науковий підхід щодо
організаційного та інформаційного забезпечення системи маркетингу взаємовідносин, запропоновано
методичний підхід до оцінки маркетингу взаємин. Проведено аналіз кон’юнктури ринку продукції
м’ясопереробних підприємств та визначено фактори, які впливають на тенденції розвитку виробництва і
споживання м’ясопродукції. Здійснено оцінювання маркетингової діяльності м’ясопереробних підприємств
Житомирської області та проаналізовано рівень партнерських відносин цих підприємств з партнерами та
споживачами. Надано пропозиції щодо напрямів розвитку маркетингу партнерських відносин
м’ясопереробних підприємств для прийняття обґрунтованих управлінських рішень. На основі



економетричного моделювання здійснено прогноз рівня споживання м’яса та м’ясопродуктів до 2020 року та
визначено оптимальний обсяг споживання основних видів м’яса, а також їх калорійність для різних груп
населення України за рівнем доходу. Розроблено практичні рекомендації щодо вдосконалення комплексу
маркетингу взаємовідносин для цільових сегментів м’ясопереробних підприємств. Сформовано
організаційно-економічний механізм маркетингу партнерських відносин.

2. In the thesis paper, theoretic regulations are generalized, methodological approaches are improved and
practical recommendations regarding forming the effective marketing system of inter-relations of meat-
processing enterprises with the purpose of their sustainable development and competitive ability growth are
given. On the ground of processing the scientific heritage of Ukrainian and foreign scientists, the tendencies of
development of marketing were analyzed, in particular, the peculiarities of its modern concepts were
characterized. The scientific approach of organizational and informational provision of marketing system of inter-
relations was grounded, and the principal directions of development of inter-relations of an enterprise-
manufacturer with principal participants of co-operation. The methodological approach regarding the estimation
of inter-relations marketing is suggested. l of mutual aid while taking a joint decision. In the thesis paper, the
conjuncture of the market of products of meat-processing enterprises was analyzed. The principal issues which
directly affect the tendencies of development of manufacture and consumption of meat and meat products in
Ukraine were defined. Subsequent to the results of the analysis of marketing activity of meat-processing
enterprises of Zhytomyr region. On the basis of the algorithm suggested, the level of correlation of partner
relations is analyzed. In the thesis paper, the directions of development of marketing of partner relations of meat-
processing enterprises in the process of co-operation with other economic entities under conditions of the market
space are grounded. With the involvement of econometric modeling tools, the level of consumption of meat and
meat products for one person per year during the period of 2017–2020 years according to two variants was
prognosticated. The received results of the study carried out gave the grounds to form an organizational and
economic mechanism of marketing of partner relations, which demands making amendments in organizational
management structure with the purpose of provision of respective level of prognosis, planning, organization,
motivation, coordination and control of co-operation of an enterprise with partners.
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