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Реферат:
1. Дисертацію присвячено дослідженню художньо-графічних засобів реклами у візуальному просторі м.
Києва кінця XIX – початку XXI століття. Графічний дизайн є невід’ємною частиною реклами і від способу
використання його потенціалу залежить ефективність у приверненні уваги споживачів і підвищенні
пізнаваності бренду. Створення таких об’єктів реклами, як банер, сітілайт, плакат, пакування, каталог,
листівка, флаєр тощо, передбачає врахування цілісної рекламної стратегії компанії, і за досвідом усталених
практик – переважно не одноосібну, а командну співпрацю дизайнера з рекламним менеджером,
копірайтером, фахівцем з медіапланування та ін. залежно від мети і специфіки просування продукти чи
послуг. Актуальність дослідження пояснюється необхідністю осмислення та систематизації історичних
зразків рекламної графіки у межах Києва як культурного, туристичного та економічного центру України, а
також зростанням потреби у графічних рекламних рішеннях, що відображають динаміку сучасних змін у
глобалізованому суспільстві. Об’єкт дослідження – рекламна продукція компаній м. Києва кінця XIX –
початку XXI століття. Предмет дослідження – художньо-графічні засоби реклами у візуальному просторі м.



Києва кінця XIX – початку XXI століття. Методи дослідження. Використано історичний, хронологічний,
аналітичний, вибірковий, типологічний, порівняльний, синхронний методи. Щодо вивчення історичних і
сучасних зразків реклами застосовано мистецтвознавчі методи дослідження: образно-стилістичного і
формального аналізу, семантичний метод. У проєктуванні об’єктів реклами зі студентами кафедри
графічного дизайну КНУТД використано художньо-асоціативний метод, методи історичної аналогії,
інтерпретації, трансформації, стилізації. Наукова новизна полягає у комплексному вивченні та
систематизації рекламної графіки кінця XIX – початку XXІ століть у межах м. Києва. У представленій до
захисту праці вперше: систематизовано історичні та сучасні зразки реклами кінця XIX – початку XXІ століть;
виявлено художньо-графічні засоби реклами відповідно до трьох основних періодів її розвитку (кінець XIX –
початку XX ст.; радянська доба 1918 – 1991 рр.: період Незалежності України з 1991 р. дотепер); проведено
комплексне дослідження актуальних тенденцій у розробці форм сучасної реклами, представлено типологію
візуальних носіїв в інформаційному просторі м. Києва; введено у науковий обіг імена і компанії київських
виробників продукції, що стала культурною і туристичною візитівкою міста.

2. The thesis is devoted to the study of artistic and graphic means of advertising in the visual space of Kyiv in the
late XIX – early XXI century. Graphic design is an integral part of advertising, and the way it uses its potential
determines its effectiveness in attracting consumer attention and increasing brand awareness. The creation of
such advertising objects as a banner, citylight, poster, packaging, catalogue, leaflet, flyer, etc. involves taking into
account the company"s overall advertising strategy, and, according to established practices, it is usually not a one-
man show, but rather a team collaboration between the designer and the advertising manager, copywriter, media
planning specialist, etc. depending on the purpose and specifics of the product or service being promoted. The
relevance of the study is explained by the need to understand and systematise historical examples of advertising
graphics within Kyiv as a cultural, tourist and economic centre of Ukraine, as well as the growing need for graphic
advertising solutions that reflect the dynamics of modern changes in a globalised society. The object of study –
advertising products of companies in Kyiv. Kyiv companies of the late XIX – early XXI century. The subject of the
study is artistic and graphic means of advertising in the visual space of Kyiv in the late XIX – early XXI century.
Research methods. The historical, chronological, analytical, selective, typological, comparative, and synchronous
methods were used. Art historical research methods were used to study historical and contemporary examples of
advertising: figurative, stylistic, and formal analysis, and the semantic method. In designing advertising objects
with students of the KNUTD Department of Graphic Design, the author used the artistic and associative method,
methods of historical analogy, interpretation, transformation, and stylisation. The scientific novelty lies in the
comprehensive study and systematisation of advertising graphics of the late XIX – early XXI centuries within the
city of Kyiv. The work presented for defence for the first time: systematised historical and modern samples of
advertising of the late XIX – early XXI centuries; identified artistic and graphic means of advertising in accordance
with the three main periods of its development (late XIX – early XX centuries; Soviet era 1918 - 1991: the period of
Ukraine"s independence from 1991 to the present). to the present day); a comprehensive study of current trends in
the development of forms of modern advertising, a typology of visual media in the information space of Kyiv;
names and companies of Kyiv producers of products that have become a cultural and tourist attraction of the city
are introduced into scientific circulation.
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Власне Прізвище Ім'я По-батькові
головуючого на засіданні

 
Пашкевич Калина Лівіанівна

Відповідальний за підготовку
облікових документів

 
Букорос Тетяна 

Реєстратор   УкрІНТЕІ

Керівник відділу УкрІНТЕІ, що є
відповідальним за реєстрацію наукової
діяльності

Юрченко Тетяна Анатоліївна


