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Тема дисертації:
1. Формування комплексної вартості підприємств на основі цифрового маркетингу

2. Formation of complex value of enterprises based on digital marketing

Реферат/анотація:
1. Об'єкт – процес формування комплексної вартості підприємств на основі цифрового маркетингу. Мета –
наукове обґрунтування теоретико-методичних положень і розробка науково-практичних рекомендацій
щодо формування комплексної вартості підприємств на основі цифрового маркетингу. Методи -
порівняльного аналізу, структурно-декомпозиційного, семантичного аналізу графічний метод, системно-
структурного аналізу, таксономії, прогнозування, експертних оцінок. Результати – удосконалено: науково-
практичні аспекти оцінки економічної результативності підприємств; механізм формування комплексної
вартості підприємств на основі цифрового маркетингу; науково-практичний підхід до діагностики
інтелектуального маркетингового капіталу промислового підприємства; стратегію управління промисловим
підприємством на основі комплексної вартості. Набуло подальшого розвитку: визначення поняття
«комплексна вартість підприємства на основі цифрового маркетингу»; методичні підходи щодо формування
вартості підприємств на основі цифрового маркетингу. Упроваджено – на промислових підприємствах.
Галузь – машинобудування.



2. The object - is the process of forming the complex value of enterprises based on digital marketing. The purpose
is the scientific substantiation of theoretical and methodological provisions and the development of scientific and
practical recommendations for the formation of the complex value of enterprises based on digital marketing.
Methods - of comparative analysis, structural-decompositional, semantic analysis, graphic method, system-
structural analysis, taxonomy, forecasting, expert evaluations. Results - improved: scientific and practical aspects
of evaluating the economic performance of enterprises; the mechanism of forming the complex value of
enterprises based on digital marketing; a scientific and practical approach to the diagnosis of the intellectual
marketing capital of an industrial enterprise; industrial enterprise management strategy based on integrated cost.
Further development took place: definition of the concept of "complex value of the enterprise based on digital
marketing"; methodical approaches to the formation of the value of enterprises based on digital marketing.
Implemented - at industrial enterprises. Industry - machine building.
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