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Мова дисертації:
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Тема дисертації:
1. Моделювання маркетингових рiшень в управлiннi виробничим комплексом

2. Marketing solutions modeling in productive complex's management

Реферат:
1. Об'єкт дослiдження: Управлiння маркетинговими процесами у виробничо-споживчих системах. Мета
дослiдження: Пiдвищення якостi управлiння виробничою системою, що функцiонує в умовах ринку на основi
економiко-математичного моделювання маркетин-гових рiшень. Методи дослiдження: Економiко-
математичне моделювання, iнструментальнi засоби й iнформацiйнi технологiї прийняття управлiнських
рiшень. Результати: Запропоновано концепцiю побудови системи маркетингового управлiння виробничою
системою в ринкових умовах; на основi концепцiї побудовано комплекс моделей та методiв маркетингового
управлiння виробництвом в умовах ринкової конкуренцiї: моделi i механiзми вирiшення задач
маркетингового управлiння, якi виражають взаємнi iнтереси споживачiв i виробникiв з урахуванням
конкуренцiї, ризику, чинника часу, iнфляцiї та дозволяють прийняти найкраще рiшення; модель структурної
сталостi промислового комплексу, яка враховує синергетичний ефект при зростаннi масштабiв виробництва
та забезпечує у визначених умовах пiдвище ння ефективностi його функцiонування; механiзми прийняття
маркетингових рiшень у комутативнiй полiтицi, що дозволяють вибрати найкращий напрямок у рекламнiй



дiяльностi; механiзм леверiджа при виборi цiльової аудиторiї в рекламнiй дiяльностi, який враховує
рiзноманiтнi групи споживачiв i етапи життєвого циклу продукту, що дозволяє регулювати витрати;
запропоновано iнтегровану систему iнформацiйної пiдтримки маркетингового управлiння виробниц-твом.
Новiтнiсть: концепцiя побудови системи маркетингового управлiння виробництвом; моделi вирiшення задач
маркетингового управлiння виробництвом з урахуванням конкуренцiї, ризику, чинника часу та iiнфляцiї;
механiзми прийняття маркетингових рiшень у комутативнiй полiтицi та управлiнського леверiджа при виборi
цiльової аудиторiї в рекламнiй дiяльностi; модель структурної сталостi промислового комплексу, яка
враховує синергетичний ефект при зростаннi масштабiв виробництва. Область використання: мiжгалузева

2. Object of research: management of marketing processes in productive and consumption systems. Purpose of
research: management quality enhancement in productive system, functioning in market conditions based on
economic and mathematical modeling of marketing decisions. Methods of research: economic and mathematical
modeling, informational technologies and tools for decision-making. Results: Conception of marketing
management system's creation under market conditions is suggested; complex of models and methods of
marketing management of production based on the conception under market conditions: models and mechanisms
for solution of marketing management problems expressing mutual interests of consumers and producers with
respect to competition, risk, time factor, inflation and allowing to make a better decision; model of structural
stability of productive complex, reflecting synergetic effect by production scaling and providing in some
conditions functioning's efficiency increase; mechanisms of marketin g decision-making in commutative policy,
allowing to choose the best direction of advertising activity; leverage mechanism in target auditory choose in
advertising activity taking into account the different consumers groups and lifetime phases, that allow to arrange
the costs; integrated system of informational support of marketing management of production is suggested.
Novelty: Conception of marketing management system's creation; models for solution of marketing management
problems of production with respect to competition, risk, time factor and inflation; mechanisms of marketing
decision-making in commutative policy and management leverage mechanism in target auditory choose in
advertising activity; model of structural stability of productive complex, reflecting synergetic effect by production
scaling. Field of use: inter-industrial.
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