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Реферат/анотація:
1. Дисертацію присвячено дослідженню процесу формування прибуткових брендів підприємств на
українському ринку товарів швидкого обігу. У роботі обґрунтовано теоретичні засади брендингу, розглянуто
сучасні інструменти та методи формування брендів, а також визначено ключові показники, що впливають на
прибутковість брендів. У дисертації досліджено зміст поняття «сучасного брендингу», окреслено його
значення в діяльності підприємств на українському ринку продовольчих товарів. Узагальнено наукові
підходи та запропоновано уточнення сутності поняття «прибуткових брендів» як складової маркетингової
стратегії підприємства, що базується на застосуванні методів та інструментів формування прибуткових
брендів та оцінки ефективності просування, а також застосування усіх можливих видів інновацій для
підвищення прибутковості брендів підприємств на ринку продовольчих товарів. У першому розділі
проведено аналіз змісту та складових сучасного брендингу, зокрема його впливу на споживчі уподобання та



конкурентоспроможність підприємств. Особливу увагу приділено методикам оцінки ефективності
просування брендів. Теоретичні дослідження базуються на сучасних концепціях капіталу бренду, а також
аналізі психологічних і ринкових аспектів впізнаваності бренду. Другий розділ присвячено емпіричному
дослідженню ефективності брендингу на ринку товарів швидкого обігу (FMCG). На основі аналізу фінансових
показників українських і міжнародних підприємств визначено ключові чинники прибутковості брендів.
Зокрема, досліджено вплив маркетингових стратегій, інноваційних підходів та діджиталізації на економічні
результати діяльності. У роботі також наведено рекомендації щодо вдосконалення стратегій просування
брендів із урахуванням локальних умов українського ринку. Систематизовано інструменти брендингу, які
використовуються на українському ринку продовольчих товарів. Наведено приклади найуспішніших практик
глобальних і локальних брендів, таких як Козацька Рада, Малятко, Nestlé, Unilever, Молокія та Київхліб.
Розглянуто специфіку ринку товарів швидкого обігу (FMCG), який є найдинамічнішим сегментом
продовольчого ринку України. Виявлено основні характеристики цього сегмента, такі як висока еластичність
попиту, низька маржа та значна роль брендів у процесі прийняття рішень споживачами. Проведено аналіз
маркетингової діяльності міжнародних і локальних підприємств на FMCG-ринку, включаючи обсяг
маркетингових інвестицій, стратегії просування брендів та їхню результативність. Сформовано
концептуальну модель формування прибуткових брендів на українському ринку продовольчих товарів.
Модель охоплює етапи розроблення бренду, визначення його унікальних характеристик, вибір цільової
аудиторії, побудову маркетингової стратегії, оцінку ефективності інвестицій у брендинг та постійний
моніторинг ринкової ситуації. Впроваджено методику оцінки прибутковості брендів, яка ґрунтується на
використанні фінансових показників (чиста маржа, рентабельність власного капіталу, коефіцієнт обіговості
активів) та маркетингових індикаторів (ROMI, впізнаваність бренду, частка ринку). За допомогою
кореляційно-регресійного аналізу встановлено вплив маркетингових витрат на економічні результати
підприємств. Обґрунтовано ключові чинники, що впливають на прибутковість брендів на ринку
продовольчих товарів. Серед них: якість продукції, її відповідність очікуванням споживачів, інноваційність,
ефективність логістики, діджиталізація маркетингових процесів і впровадження стійких підходів до
виробництва. Розроблено практичні рекомендації для підвищення ефективності брендингу. Вони включають
персоналізовані підходи до комунікацій із клієнтами, інтеграцію цифрових технологій у маркетингову
діяльність, активізацію роботи з програмами лояльності, підвищення екологічної свідомості брендів та
орієнтацію на експорт. Запропоновано стратегічні підходи до адаптації локальних брендів до умов
глобальної конкуренції, зокрема через розвиток нішевих ринків і фокус на потребах локальних споживачів.
Встановлено, що успішне формування прибуткових брендів є багатовимірним процесом, який включає
взаємодію економічних, маркетингових, соціальних і психологічних аспектів. На основі емпіричних
досліджень зроблено висновок, що бренди, які використовують інноваційні маркетингові інструменти,
інтегрують екологічність і стійкість, демонструють вищі показники прибутковості та лояльності споживачів.

2. The dissertation is devoted to the study of the process of formation of profitable brands of enterprises in the
Ukrainian fast-moving consumer goods market. The paper substantiates the theoretical foundations of branding,
examines modern tools and methods of brand formation, and identifies key indicators that affect brand
profitability. The dissertation explores the concept of «modern branding», outlines its importance in the activities
of enterprises in the Ukrainian food market. Scientific approaches are generalized and clarification of the essence
of the concept of «profitable brands» as a component of the enterprise's marketing strategy is proposed, based on
the application of methods and tools for the formation of profitable brands and evaluation of promotion
effectiveness, as well as the application of all possible types of innovations to increase the profitability of
enterprise brands in the food market. In the first chapter, an analysis of the content and components of modern
branding is conducted, particularly its impact on consumer preferences and enterprise competitiveness. Special
attention is paid to methodologies for evaluating brand promotion effectiveness. Theoretical research is based on
modern concepts of brand equity, as well as analysis of psychological and market aspects of brand recognition.
The second chapter is devoted to an empirical study of branding effectiveness in the fast-moving consumer goods
(FMCG) market. Based on the analysis of financial indicators of Ukrainian and international enterprises, key factors



of brand profitability are identified. In particular, the influence of marketing strategies, innovative approaches, and
digitalization on economic performance is examined. The paper also provides recommendations for improving
brand promotion strategies considering local conditions of the Ukrainian market. An analysis of the marketing
activities of international and local enterprises in the FMCG market is conducted, including the volume of
marketing investments, brand promotion strategies, and their effectiveness. A conceptual model for the formation
of profitable brands in the Ukrainian food market is developed. The model encompasses the stages of brand
development, determining its unique characteristics, selecting the target audience, building a marketing strategy,
evaluating the effectiveness of investments in branding, and continuous monitoring of the market situation. A
methodology for evaluating brand profitability is implemented, based on the use of financial indicators (net margin,
return on equity, asset turnover ratio) and marketing indicators (ROMI, brand awareness, market share). Through
correlation-regression analysis, the influence of marketing expenses on the economic results of enterprises is
established. Key factors affecting brand profitability in the food market are substantiated. Among them: product
quality, its correspondence to consumer expectations, innovation, logistics efficiency, digitalization of marketing
processes, and implementation of sustainable approaches to production. Practical recommendations for improving
branding effectiveness are developed. They include personalized approaches to customer communications,
integration of digital technologies into marketing activities, activation of loyalty programs, increasing
environmental awareness of brands, and export orientation. Strategic approaches to adapting local brands to the
conditions of global competition are proposed, particularly through the development of niche markets and focus
on the needs of local consumers. It is established that the successful formation of profitable brands is a
multidimensional process that includes the interaction of economic, marketing, social, and psychological aspects.
Based on empirical research, it is concluded that brands that use innovative marketing tools, integrate
environmental friendliness and sustainability, demonstrate higher indicators of profitability and consumer loyalty.
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