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1. Механізм формування маркетингової стратегії зовнішньоекономічної діяльності підприємств

2. Mechanism of forming a marketing strategy for foreign economic activity of enterprises

Реферат:
1. Метою дисертаційної роботи є обґрунтування теоретико-методичних положень, розробка наукових
підходів та практичних рекомендацій щодо механізму формування маркетингової стратегії
зовнішньоекономічної діяльності підприємств. Для досягнення поставленої мети в роботі сформульовано та
виконано такі завдання: узагальнено концептуальні підходи до формування та розвитку маркетингових
стратегій зовнішньоекономічної діяльності підприємств; обґрунтовано систематизацію маркетингових
стратегій у зовнішньоекономічній діяльності підприємств; удосконалено методичні підходи до оцінювання
маркетингових стратегій підприємства, надано параметричну характеристику маркетингового середовища
зовнішньоекономічної діяльності підприємств на ринку продукції машинобудування в Україні; здійснено
аналіз факторів впливу на формування ефективних маркетингових стратегій експортоорієнтованих
підприємств на міжнародних ринках продукції машинобудування; надано оцінку ринкових факторів
зовнішньоекономічної діяльності підприємств-імпортерів кінцевої продукції машинобудування на
національному ринку; поглиблено підходи до процедури моніторингу показників стратегічного маркетингу у



зовнішньоекономічній діяльності підприємства та інші. Об’єктом дослідження є економічні процеси щодо
механізму формування маркетингової стратегії зовнішньоекономічної діяльності підприємств. Предметом
дослідження є сукупність теоретико-методичних положень та практичних засад механізму формування та
удосконалення маркетингової стратегії зовнішньоекономічної діяльності підприємств. Наукова новизна
одержаних результатів полягає у цілісному дослідженні теоретичних та методичних підходів до розв’язання
науково-практичного завдання щодо механізму формування та удосконалення маркетингової стратегії
зовнішньоекономічної діяльності підприємств. Удосконалено методичний підхід до оцінювання
маркетингових концепцій з орієнтацією на споживачів. Удосконалено модель маркетингового середовища
зовнішньоекономічної діяльності підприємств на національному та міжнародному ринках продукції
машинобудування, яка в оптимальному стані має відображати баланс попиту та пропозиції продукції
машинобудування, що виражається у збалансованості інтересів експорто- та імпортоорієнтованих
підприємств на національному ринку і країн-експортерів й країн-імпортерів на міжнародних ринках.
Удосконалено механізм формування маркетингової стратегії зовнішньоекономічної діяльності для різних
типів експортоорієнтованих підприємств, які втратили національний ринок. Набули подальшого розвитку
підходи до визначення сутності поняття «маркетингова стратегія», як комплекс заходів промислових
підприємств, орієнтованих на ринкові цінності, що передбачає розробку стратегічних рішень, які сприяють
ефективному досягненню цілей підприємства в середньостроковій та короткостроковій перспективі. Набув
подальшого розвитку науково-практичний підхід до систематизації та групування факторів впливу
мікрорівня. Набув подальшого розвитку науково-теоретичний підхід до систематизації та групування
факторів впливу на процес розвитку маркетингової стратегій зовнішньоекономічної діяльності підприємств.
Набули подальшого розвитку підходи до визначення комплексного моніторингу стратегічного маркетингу
зовнішньоекономічної діяльності підприємств. У дисертації подано нове вирішення наукового завдання з
розвитку теоретичних положень, розробки методичних підходів та практичних рекомендацій щодо
механізму формування маркетингової стратегії зовнішньоекономічної діяльності підприємства.

2. The purpose of the dissertation is to substantiate theoretical and methodological provisions, develop scientific
approaches and practical recommendations regarding the mechanism for forming a marketing strategy for foreign
economic activity of enterprises. To achieve the set goal, the following tasks were formulated and performed in the
work: conceptual approaches to the formation and development of marketing strategies for foreign economic
activity of enterprises were generalized; the systematization of marketing strategies in foreign economic activity
of enterprises was substantiated; methodological approaches to evaluating marketing strategies of enterprises
were improved, a parametric characteristic of the marketing environment for foreign economic activity of
enterprises in the market of mechanical engineering products in Ukraine was provided; an analysis of factors
influencing the formation of effective marketing strategies of export-oriented enterprises in international markets
of mechanical engineering products was carried out; an assessment of market factors of foreign economic activity
of enterprises-importers of final mechanical engineering products in the national market was provided;
approaches to the procedure for monitoring strategic marketing indicators in the foreign economic activity of an
enterprise have been deepened and others. The object of the study is economic processes regarding the
mechanism for forming a marketing strategy for foreign economic activity of enterprises. The subject of the study
is a set of theoretical and methodological provisions and practical principles of the mechanism for forming and
improving the marketing strategy for foreign economic activity of enterprises. The scientific novelty of the results
obtained lies in the holistic study of theoretical and methodological approaches to solving the scientific and
practical problem regarding the mechanism for forming and improving the marketing strategy for foreign
economic activity of enterprises. The methodological approach to evaluating marketing concepts with a focus on
consumers has been improved. The model of the marketing environment of foreign economic activity of
enterprises in the national and international markets of mechanical engineering products has been improved,
which in an optimal state should reflect the balance of demand and supply of mechanical engineering products,
which is expressed in the balance of interests of export- and import-oriented enterprises in the national market
and exporting and importing countries in international markets. The mechanism for forming a marketing strategy



for foreign economic activity for various types of export-oriented enterprises that have lost the national market
has been improved. Approaches to defining the essence of the concept of "marketing strategy" as a set of measures
of industrial enterprises focused on market values, which involves the development of strategic decisions that
contribute to the effective achievement of the enterprise's goals in the medium and short term, have been further
developed. The scientific and practical approach to systematizing and grouping micro-level influence factors has
been further developed. The scientific and theoretical approach to systematizing and grouping factors influencing
the process of developing marketing strategies for foreign economic activities of enterprises has been further
developed. Approaches to determining comprehensive monitoring of strategic marketing for foreign economic
activities of enterprises have been further developed. The dissertation presents a new solution to the scientific
task of developing theoretical provisions, developing methodological approaches and practical recommendations
regarding the mechanism for forming a marketing strategy for foreign economic activities of an enterprise.
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Ідентифікатор ORCID ID: 0000-0002-1809-0804

Додаткова інформація:
Повне найменування юридичної особи: Черкаський національний університет імені Богдана
Хмельницького

Код за ЄДРПОУ: 02125622

Місцезнаходження: бульвар Шевченка, буд. 81, Черкаси, Черкаський р-н., 18031, Україна

Форма власності: Державна

Сфера управління: Міністерство освіти і науки України

Ідентифікатор ROR:

Власне Прізвище Ім'я По-батькові:
1. Єпіфанова Ірина Юріївна

2. IRYNA YEPIFANOVA

Кваліфікація: д. е. н., професор, 08.00.04



Ідентифікатор ORCID ID: 0000-0002-0391-9026

Додаткова інформація:
Повне найменування юридичної особи: Вінницький національний технічний університет

Код за ЄДРПОУ: 02070693

Місцезнаходження: вул. Хмельницьке шосе, буд. 95, Вінниця, Вінницький р-н., 21021, Україна

Форма власності: Державна

Сфера управління: Міністерство освіти і науки України

Ідентифікатор ROR:

Рецензенти

VIII. Заключні відомості
Власне Прізвище Ім'я По-батькові
голови ради

 
Сердюков Костянтин Георгійович

Власне Прізвище Ім'я По-батькові
головуючого на засіданні

 
Сердюков Костянтин Георгійович

Відповідальний за підготовку
облікових документів

 
Мар'ян Олена Анатоліївна 

Реєстратор   УкрІНТЕІ

Керівник відділу УкрІНТЕІ, що є
відповідальним за реєстрацію наукової
діяльності

Юрченко Тетяна Анатоліївна


