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V. Відомості про дисертацію
Мова дисертації:
Коди тематичних рубрик: 06.81

Тема дисертації:
1. Управління комерціалізацією інноваційного продукту підприємства

2. Commercialization of innovation product management

Реферат:
1. Об’єкт дослідження: процес управління комерціалізацією інноваційного продукту промислових
підприємств; мета роботи: розробка теоретичних положень і методико-практичних рекомендацій щодо
вдосконалення управління комерціалізацією інноваційного продукту промислового підприємства; методи
дослідження та апаратура: економіко-статистичного аналізу, системного підходу, експертного оцінювання,
багатовимірного факторного, кластерного аналізу, багатовимірного кореляційно-регресійного аналізу;
теоретичні і практичні результати: методичний підхід до кількісної оцінки потенційного ефекту
комерціалізації продуктових інновацій підприємства, що виникає на ґрунті одночасного проектування
множини моделей нових виробів; концептуальна модель процесу управління комерціалізацією
інноваційного продукту підприємства, що, на відміну від існуючих, базується на функціонально-
результативній декомпозиції процесу управління, узгодженні вхідних і вихідних параметрів підпроцесів



(етапів), забезпечує оперативне виявлення відхилень і проведення коригуючих дій для досягнення цільового
комерційного ефекту продуктових інновацій підприємства; методичне забезпечення вибору стратегії
ціноутворення на інноваційну продукцію підприємства, що, на відміну від існуючих, базується на визначенні
взаємозв’язків між стадіями життєвого циклу нового продукту, формами комерціалізації, принципами
ціноутворення; методичний підхід до вибору адаптивної моделі управління комерціалізацією інноваційного
продукту підприємства, що, на відміну від існуючих, ґрунтується на визначенні множини варіативних
моделей реалізації цілей підприємства на основі врахування їх взаємозв’язку зі стратегіями ціноутворення та
на виборі раціональної моделі за критеріями адекватності ринковим умовам і ступеня реалізації цільового
ефекту комерціалізації; визначення поняття «комерціалізація інноваційного продукту підприємства» з
позицій системного та цільового підходів, що враховує мету, актуальність і спосіб реалізації
(розповсюдження, трансферт) продуктової інновації підприємства; методичні положення з комплексного
оцінювання ефективності управління комерціалізацією інноваційного продукту підприємства, що базуються
на використанні системного та ресурсно-ситуаційного підходів і, на відміну від існуючих, дозволяють
врахувати вид інноваційної стратегії та реалізований і потенційний ефект комерціалізації продуктових
інновацій підприємства; предмет і ступінь впровадження: розробки впроваджені в практичну діяльність АТ
«Енергооблік», АТ «Тахіон», ТОВ «Тахіон Лімітед», Харківське регіональне відділення Української державної
інноваційної компанії; сфера використання: управління інноваційною діяльністю машинобудівних
підприємств

2. Object of research: the process of commercialization of innovative products industry; purpose: to develop
theoretical and methodological and practical recommendations for improving management and commercialization
of innovative products of industrial enterprises, research methods and equipment: economic and statistical
analysis, a systematic approach, expert evaluation, multidimensional factor, cluster analysis, multivariate
correlation and regression analysis, theoretical and practical outcomes: methodological approach to quantify the
potential effect of commercialization of product innovations the company, which arises on the basis of
simultaneous design of the set of models of new products; conceptual model of the process of commercialization
of an innovative product company that unlike the existing ones, based on functional and efficient decomposition
process management, coordination of input and output parameters stages, provides rapid detection of deviations
and corrective actions to achieve the target commercial effect of food innovation company, methodical selection
of pricing strategies for innovative products company that, unlike the existing ones, based on determining the
relationships between stages of the life cycle of new product forms of commercialization, pricing principles,
methodical approach to choosing a model adaptive control and commercialization of an innovative product
company that, unlike the existing ones, based on the definition set varied models of business objectives based on
consideration of their relation to pricing strategies and the rational model for the criteria of market conditions and
the degree of commercialization of the target effect, the definition of "commercialization of innovative product
and business" from the standpoint of systematic and targeted approach that takes into account the objective the
urgency and method of implementation (dissemination, transfer) product innovation enterprise; methodical
provision of a comprehensive evaluation of the effectiveness of the commercialization of an innovative product
company based on the use of system and resource-situational approach and, unlike existing ones, can take into
account the type of innovation strategy and implemented and the potential effect of commercialization of product
innovations the company; subject and degree of implementation: design implemented in practical activities of JSC
"Enerhooblik", JSC "Tachyon", LLC "Tachyon Limited", Kharkiv regional branch of the Ukrainian State Innovation
Company; scope: management innovation machine-building enterprises
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