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Реферат:
1. Дисертаційне дослідження присвячене проблемі актуалізації фемінності в рекламному Інтернет-дискурсі
на матеріалі англійської мови. Актуальність дисертації полягає в тому, що сучасна реклама стала важливим
чинником формування соціокультурних уявлень про Бендер, зокрема про фемінність. В умовах розвитку
цифрових медіа та Інтернет- комунікацій реклама трансформується, виводячи на передній план нові підходи
до репрезентації жіночих образів. Проблема актуалізації фемінності в рекламному Інтернет-дискурсі є
важливою для розуміння того, як сучасна реклама не лише відображає, а й формує соціальні стереотипи та
ґендерні уявлення, що впливають на сприйняття ролі жінок у суспільстві. Через швидкий розвиток онлайн-
платформ і зміну рекламних стратегій, виникає потреба в детальному дослідженні нових тенденцій у
репрезентації жіночих образів, особливо в контексті змін, що відбуваються у суспільних уявленнях про
фемінність. Дисертація відповідає на цю потребу, пропонуючи нові підходи до аналізу рекламного контенту,
що взаємодіє з різними медіа-форматами, і досліджує, як реклама в умовах цифрового простору сприяє
формуванню та трансформації ґендерних стереотипів. Зважаючи на значущість реклами як потужного



інструменту впливу, дослідження актуалізує проблему впливу реклами на соціальне та культурне
середовище, що має важливе значення як для теоретичних досліджень у галузі лінгвістики та соціології, так і
для практичних рекомендацій у сфері реклами та маркетингу. Метою роботи є вивчення мовних,
семіотичних та соціокультурних стратегій, які використовуються у цифровій рекламі для репрезентації
жіночих образів та формування ґендерних уявлень у сучасному медіапросторі. У дослідженні застосовано
комплексний підхід, що включає критичний дискурс-аналіз, мультимодальний аналіз, лінгвістичний аналіз
та контент-аналіз рекламних матеріалів, що дозволяє виявити специфічні стратегії впливу реклами на
сприйняття фемінності. Існує ряд наукових робіт, присвячених аналізу ґендерних стереотипів у рекламі та
рекламному дискурсі, серед яких особливу увагу привертають дослідження, що фокусуються на
репрезентації жіночих образів. Зокрема, роботи Сабіни Лапарі, яка аналізує роль реклами у формуванні
ґендерних стереотипів, особливо в контексті жіночих образів у традиційних мас-медіа, та Лорі Вестен, яка
досліджує взаємодію вербальних і візуальних елементів у рекламі та вплив образів жінок на споживачів, вже
стали значущими внесками в цю галузь. Енн Беррі, зокрема, звертає увагу на трансформацію жіночих образів
у рекламі під впливом феміністичних рухів і ґендерної рівності, що є важливим аспектом для розуміння змін
у репрезентаціях фемінності. Дослідження Tеррі Шервуда, зосереджені на мультимодальних стратегіях у
рекламі та аналізі візуальних репрезентацій фемінності, також мають важливе значення для вивчення впливу
реклами на соціальні уявлення про жінок. У дисертаційному дослідженні вперше було систематизовано
мовні та мультимодальні стратегії репрезентації жіночих образів у цифровій рекламі, що дозволяє виявити
специфічні особливості використання фемінності як ключового елементу маркетингових комунікацій в
Інтернет-просторі. Проведене комплексне дослідження актуалізації фемінності в рекламному Інтернет-
дискурсі англійською мовою дозволило виявити специфічні особливості використання фемінності як
ключового елементу маркетингових комунікацій в Інтернет-просторі. У дисертації виокремлено основні
тенденції у трансформації образів фемінності в рекламі, а також досліджено вплив соціокультурних
чинників на репрезентацію фемінності, зокрема в контексті змін у суспільних уявленнях про жінок у
цифровому середовищі.

2. The dissertation research is dedicated to the issue of the actualization of femininity in online advertising
discourse based on English-language material. The relevance of the dissertation lies in the fact that modern
advertising has become an important factor in shaping sociocultural perceptions of gender, particularly femininity.
With the development of digital media and Internet communications, advertising is undergoing transformation,
bringing new approaches to the forefront in the representation of female images. The issue of the actualization of
femininity in online advertising discourse is crucial for understanding how contemporary advertising not only
reflects but also shapes social stereotypes and gender perceptions that influence the understanding of women’s
roles in society. Due to the rapid development of online platforms and the evolution of advertising strategies, there
is a growing need for an in-depth study of new trends in the representation of female images, especially in the
context of changing societal perceptions of femininity. This dissertation responds to that need by offering new
approaches to the analysis of advertising content that interacts with various media formats and explores how
advertising in the digital space contributes to the formation and transformation of gender stereotypes. Given the
significance of advertising as a powerful tool of influence, the research highlights the impact of advertising on the
social and cultural environment, which is of importance both for theoretical studies in the fields of linguistics and
sociology, and for practical recommendations in advertising and marketing. The aim of the study is to investigate
the linguistic, semiotic, and sociocultural strategies used in digital advertising to represent female images and
shape gender perceptions in the modern media space. The research employs a comprehensive approach that
includes critical discourse analysis, multimodal analysis, linguistic analysis, and content analysis of advertising
materials. This enables the identification of specific strategies by which advertising influences the perception of
femininity. A number of scholarly works are devoted to the analysis of gender stereotypes in advertising and
advertising discourse, among which particular attention is given to studies focusing on the representation of
female images. Notably, the works of Sabina Lapari, who analyzes the role of advertising in shaping gender
stereotypes—especially in the context of female images in traditional mass media—and Lori Westen, who



investigates the interaction of verbal and visual elements in advertising and the impact of female imagery on
consumers, have already made significant contributions to the field. Ann Berry, in particular, highlights the
transformation of female images in advertising under the influence of feminist movements and gender equality,
which is an important aspect for understanding the changing representations of femininity. The studies of Terry
Sherwood, which focus on multimodal strategies in advertising and the analysis of visual representations of
femininity, are also highly significant in examining the influence of advertising on social perceptions of women.
The dissertation is the first to systematize linguistic and multimodal strategies for representing female images in
digital advertising, which makes it possible to identify specific features of how femininity is used as a key element
of marketing communication in the online space. The comprehensive study of the actualization of femininity in
English-language online advertising discourse has revealed distinctive characteristics of how femininity functions
as a core component of marketing communications in the digital environment. The dissertation outlines key
trends in the transformation of femininity in advertising and examines the influence of sociocultural factors on the
representation of femininity, particularly in the context of shifting societal views of women in the digital
environment.
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Власне Прізвище Ім'я По-батькові
головуючого на засіданні

 
Форманова Світлана Вікторівна

Відповідальний за підготовку
облікових документів

 
Зеленська Ольга Валентинівна 

Реєстратор   УкрІНТЕІ

Керівник відділу УкрІНТЕІ, що є
відповідальним за реєстрацію наукової
діяльності

Юрченко Тетяна Анатоліївна


