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Реферат:
1. Встановлено, що цифровізація агропродовольчого сектору дозволяє удосконалити виробничо-
господарські процеси і підвищити продуктивність і економічну ефективність аграрних та харчових
підприємств, розвинути систему управління підприємствами, їх об’єднаннями і сектором в цілому.
Визначено роль і доведено значення цифрового маркетингу у розвитку системи агропродовольчого
виробництва. Дослідження трендів розвитку ринку продуктів харчування, процесів розвитку
агропродовольчого маркетингу, етапів змін та взаємозв’язку цих змін із процесами соціально-економічного і
техніко-технологічного розвитку, показало, що відбувається перехід від просування продукту шляхом
мотивації покупців, до формування адресної пропозиції товару із індивідуальними властивостями.
Визначено особливості агропродовольчого сектору і харчової продукції, що визначають специфіку
агропродовольчого маркетингу.

2. It has been established that the digitalization of the agri-food sector allows to improve production and economic
processes and increase the productivity and economic efficiency of agricultural and food enterprises, to develop



the management system of enterprises, their associations and the sector as a whole. The role and significance of
digital marketing in the development of the agri-food production system are determined and proven. The study of
trends in the development of the food market, the processes of development of agri-food marketing, the stages of
changes and the relationship of these changes with the processes of socio-economic and technical-technological
development showed that there is a transition from product promotion through customer motivation to the
formation of a targeted offer of goods with individual properties. The features of the agri-food sector and food
products that determine the specifics of agri-food marketing have been identified.
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