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Реферат:
1. У дисертації здійснено наукове обґрунтування концептуальних засад формування та розвитку глокальної
маркетингової парадигми в діяльності ТНК та виокремлено ефективні інструменти її реалізації. У межах
глокальної парадигми розвитку світогосподарських процесів обґрунтовано новітні детермінанти розвитку
глокального маркетингу ТНК на основі авторського підходу, що включає в себе ідентифікацію вимірів
маркетингового середовища, моделювання бренд-комунікацій і виокремлення моделей споживчої
поведінки. Виокремлено чотири основні підходи до визначення поняття «глокалізація». Автор визначає
глокалізацію як процес взаємодії та взаємовпливу загальносвітових тенденцій і місцевих особливостей
різних країн, глобалізації та локалізації. Поняття «глокальний маркетинг» визначено як маркетинг, який
поєднує переваги глобального та локального підходів до маркетингу, враховує тенденції та зміни
маркетингового середовища, породжені діалектикою єдності та боротьби глобального та локального. За



результатами кластерного аналізу та економіко-математичного моделювання розроблено, обґрунтовано та
емпірично протестовано авторську методику розрахунку індексу глобалізації брендів ТНК. Розрахунки
індексу глобалізації брендів дозволяють визначити країни, які є найбільш сприятливими для просування
заданих брендів корпорацій, і використовувати дану інформацію залежно від початкової мети проведення
такого дослідження. Це дозволяє ТНК використовувати переваги бенчмаркінгу не тільки на основі даних,
доступних лише в межах певної корпорації, а й на основі відкритих даних про її конкурентів. Здійснено
типологізацію моделей купівельної поведінки різних прошарків населення України за результатами
емпіричного дослідження та сегментації споживачів. Виокремлено напрями оптимізації маркетингу
зарубіжних ТНК на ринку України, а також адаптації маркетингової діяльності українських компаній до
міжнародних ринків. Надано рекомендації корпораціям щодо застосування інструментів глокального
маркетингу на споживчому ринку України.

2. The thesis is concerned with a scientific substantiation of conceptual principles of the formation and
development of the glocal marketing paradigm in the activities of TNCs focusing on the effective tools of its
implementation. The modern determinants of the TNCs’ glocal marketing development are substantiated within
the framework of the glocal paradigm of the world economic processes’ development on the basis of the author’s
approach including identification of dimensions of the marketing environment, brand communication modelling
and determination of consumer behaviour models. Four main approaches to the definition of the glocalization
concept are singled out. The author defines glocalization as a process of interaction and mutual influence of global
trends and local features of different countries, globalization and localization. The concept of glocal marketing is
defined as marketing combining the advantages of global and local approaches to marketing, taking into account
trends and changes in the marketing environment generated by the dialectics of unity and struggle of the global
and the local. Basing on the results of cluster analysis and economic and mathematical modelling, the author’s
methodology for calculating the Index of Brand Globalization for TNCs is developed, substantiated and empirically
tested. The calculations of the Index of Brand Globalization allow identifying countries that are the most conducive
for the promotion of the designated brands of corporations and using this information depending on the original
purpose of conducting the research. It allows TNCs to take advantages of benchmarking not only on the basis of
data, available only within a particular corporation, but also on the basis of open data about its competitors. The
models of purchasing behaviour of different sections of the population of Ukraine are divided into types according
to the results of empirical research and consumer segmentation. Singling out directions of optimization of foreign
TNCs’ marketing in the Ukrainian market, as well as adaptation of marketing activities of Ukrainian companies to
international markets is made. Recommendations to corporations regarding the use of glocal marketing tools in
the Ukrainian consumer market are provided.
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