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Тема дисертації:
1. Управління маркетингом підприємств харчової промисловості

2. The marketing management of food industry enterprises

Реферат:
1. Мета дослідження: теоретико-методологічне обґрунтування та розробка науково-практичних
рекомендацій щодо формування та ефективного використання системи управління маркетингом
підприємств харчової промисловості. Об'єктом дослідження є процес формування, оцінки й використання
системи управління маркетингом підприємств харчової промисловості Житомирської області. Методи
економічних досліджень: абстрактно-логічний економіко-статистичний, монографічний, кореляційно-
регресійний аналіз, метод соціологічного дослідження, економіко-математичний, розрахунково-
конструктивний. Теоретичні результати: розробка теоретико-методичних положень та практичних
рекомендацій щодо ефективного управління маркетингу підприємств харчової промисловості. Практичні
результати: наукове обґрунтування теоретико-методологічних та науково-прикладних основ формування та
ефективного використання системи управління маркетингом підприємствами харчової промисловості.
Наукова новизна: запропоновано методичний підхід до оцінки маркетингового потенціалу підприємств



харчової промисловості із врахуванням виробничих ресурсів, видів продукції, ефективності маркетингового
управління. Ступінь впровадження: головне управління економіки Житомирської обласної державної
адміністрації, підприємства агропродовольчої сфери, Житомирський національний агроекологічний
університет. Ефективність: результати дослідження сприятимуть підвищенню ефективності управління
маркетингу підприємствами агропродовольчої сфери. Сфера використання: центральні та місцеві органи
виконавчої влади, вищі навчальні заклади, підприємства харчової промисловості.

2. A research purpose consists in a teoretiko-methodological ground and development of scientific practical
recommendations in relation to forming and effective use of control system marketing of enterprises of food
industry A research object is a process of forming, estimation and use of control system marketing enterprises of
food industry of the Zhytomyr area. Methods of research: abstract and logical, economic and statistical,
monograph, correlative and regression analysis, method of sociological research, economic and mathematical,
computational and constructive. Theoretical results: the development of theoretical and methodical positions and
practical recommendations in relation to the effective management of marketing of enterprises of food industry.
Practical results: scientific ground teoretiko-methodological and scientifically applied bases of forming and
effective use of control system marketing by the enterprises of food industry. Scientific novelty: the author
suggests a methodical approach tо the estimation of marketing potential of enterprises of food industry
recognition production resources, types of products, efficiency of marketing management Level of introduction:
the results of the conducted research are applied main administration of economy of Zhytomyr regional state
administration, food industries, Zhytomyr national agroekological university. Efficiency: the research results will
be instrumental in the increase of efficiency of management of marketing the enterprises of food industry. Sphere
of application: central and local organs of executive power, higher educational establishments, enterprises of food
industry.
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